Ett par ord fran VD Alex Tengvall

Alex Tengvall, 3:e generationens dgare och VD pd Risenta

Hdr dr svaren pé de fyra vanligaste frdgorna som VD Alex
Tengvall brukar f@ av konsumenter, konkurrenter,
journalister, bekanta och vanner tillika.

Hur ser du pd att ni férdubblat er omséttning de
senaste fem

dren?

" Hela vart produktutbud ligger helt i linje med de
mattrender som kontinuerligt forstdrks i hela vastvarlden-
framforallt vad gdller hilsa och functional food. Men vi har
dven invandringen att tacka for den 6kade konsumtionen
av vart produktutbud i Norden. Invandringen har berikat
matkulturen pé ett oerhort positivt sétt och bland annat
Idrt nordbor att dta mer baljvéxter och bonor i olika
intressanta kombinationer. ”

Vad ér din syn nir det gdller ekologiskt kontra
konventionellt

odlade produkter?

" Vi utékar kontinuerligt vért ekologiska utbud men
kommer samtidigt att bevara hela vért konventionella
erbjudande. Det viktiga for oss dr att bdde det ekologiska
och det konventionella sortimentet héller hdgsta kvalitet
och samtidigt &r prisvdrda. Om man tittar i USA och
England till exempel, ddr marknaden och trenden vad
gdller ekologisk mat och hdlsomat p@ ménga sdtt ligger
fore, och startade flera &r tidigare &n i Norden, s ser man
pé flera héll vdldiga glapp mellan priserna pé ekologisk
och konventionellt odlad mat. Och priserna ddr dr oftast
hutldsa pé kvalitetshdlsomat i allmdnhet. Har har
hdlsomatprodukter hunnit bli dnnu hetare dni
Skandinavien och férsdljningen handlar dar dnnu mer om
bra image och copy. G&r man till exempel in i ett
ekologiskt varuhus i New York s@ ¢r det enbart rika
personer som har rdd att handla. En sddan utveckling vill
viinte hai Sverige och Norden. Som marknadsledande
inom hdlsomat i Sverige sé ser vi det delvis som vart
ansvar att férhindra en sédan utveckling. Man ser redani
snabbkdpen i Sverige att ménga ekologiska- och
hédlsoprodukter har orimligt hoga priser. Vért métto dr att
hdlsomat av hogsta kvalitet ska vara prisvért och
tillgdngligt for den breda befolkningen pa ett lustfyllt sdtt.”

1940
Risenta
Originalit



Varfor har ni férnyat designen de klassiska gula
pdasarna fran 70-talet som mdnga ser som
kultférklarade?

“Allting har sin utveckling och vi vill att designen utvecklas
i takt med foretaget. Vi har helt enkelt uppdaterat
designen for att den &nnu mer ska g i samklang med
Risentas affdrsidé. Vér mélsdttning har varit bade att
bevara det gula kénnetecken som uppfattas som mycket
positivt av ménga och dels att f& designen att framhdva
véra révaror dnnu mer. En av Risentas stora styrkor &r ju
var gedigna kunskap kring révaror som stracker sig ménga
decennier tillbaka i tiden. Genom fler transparenta inslag i
forpackningarna kommunicerar vi annu tydligare hur
central rGvaran &r- det &r ju helt och héllet den som
produkterna bygger pé. Kvaliteten blir an mer kénnbar dd
sjdlva révaran syns tydligt. Dessutom dr den férmyade
designen pd pésarna praktisk. De stdr stadigare i skafferiet
och kan latt tillfdrslutas tight f6r dnnu ldngre bevarad
fdrskhet.”

Hur ser framtiden ut for Risenta?

“Risenta kommer att fortsdtta att erbjuda hela sitt breda
utbud av ekologiska och konventionella basvaror inom
hdlsa. Utbudet av speciella produkter; vi kallar det
forddlade produkter, som dr létta och snabba att anvdnda
for manniskor med lite ont om tid, kommer att successivt
bli Gnnu storre. Med “forddlade produkter” menar vi att de
dr halvklara eller klara att anvdndas direkt.
Nylanseringarna kommer att vara ménga hdr. En viktig
faktor ndr det gdller vdra nya produkter, och dven alla
vdra recept, dr att de forutom att smaka gott, ska vara ha
en optimal ndringssammansattning.

Att dta ratt ska vara minst lika effektivt, och ett bdttre
alternativ, dn att ta dyra kosttillskott. Ndr det gdller
matprodukter med specifika halsoférdelar kommer
Risenta att ligga i framkanten, samtidigt som vi
prismdssigt vill vara tillgdngliga for de flesta grupper av
mdnniskor.”
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