Nyskapare pa hdlsofronten

Den hdlsotrend som pdgér p&d 2000-talet, och som bara forstdrks,
dr betydligt kraftfullare och mer medveten dn den som florerade pé
70-talet. Idag finns Risentas produkter i de flesta stora butikskedjor
i Sverige sGsom Ica, Coop, Vi butikerna, Willys, Hemkdp, Citygross,
AG:s, och i utvalda kedjor i 6vriga nordiska ldnder.

Risenta ger marknaden svar genom att skapa produkter som ar op-
timalt sammansatta ur ndringssynpunkt, roliga att &ta och ldtta att
anvdnda. Som exempel kan ndmnas de tre nya salladsmixerna som
lanserades i borjan av 2008 med sina mycket hdga halter av jdrn,
zink, antioxidanter och nyttiga fetter. En liten bomb for immunfor-
svaret att stro Gver maten och berika med bdde smak, konsistens
och ndring.

Ett annat exempel dr Mislimix-konceptet som ocksd lanserades i
borjan pd &ret. Mislimix, ddr kunden har frihet att blanda sin egen
misli utifrén 28 16sviktsprodukter, blev snabbt en framgdng. Robert
Pinl, sdljledare pd Hemkop, ser mycket av det positiva i att “I6svikts-
muslin ger mojlighet till oerhort delikata och nyttiga mislialternatv
med den enorma bredden av froer och kdrnor som erbjuds bland an-
Muslimix system nat. S&dant vill en vaxande skara ha”, sdger han och podngterar att
“alternativ med nyttiga fetter och omega 3 ofta efterfrégas framfor
paket med mycket rena kolyhdrater.”

Under 2008 har dven Risentas klassiska design tagit ny form. Den
grafiska profilen har utvecklats och de gula pdsarna dr forstdrkta.
Nu har de stadigare botten, utseendet har renodlats och karaktdren
fornyats men det gula signumet dr bevarat givetvis.
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